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두근두근 1등 찍기 신규 상품 소개
6개의 서로 다른 SKU를 카탈로그 형태로 노출하고, 하루 최대 2번 커스텀한 질문에 유저들이 투표하도록 유도해
광고 관여도를 극대화하면서, 낮은 CPC 단가로 대량의 트래픽을 기대할 수 있어요.

III. 소재 운영 및 정책 가이드 II. Full-Funnel 운영 전략 및 성공사례I. 신규 상품 소개

혜택탭내서비스진입 1차투표 투표후페이지이동 1차투표완료 1차투표종료 1등선정시추가리워드



두근두근 1등 찍기 신규 상품 소개
재미있는 유저 경험을 제공하기 위해 다양한 인터렉션 요소를 추가하면서, 유저들이 해당 서비스에 높은 관심을 보이고 있어요.

III. 소재 운영 및 정책 가이드 II. Full-Funnel 운영 전략 및 성공사례I. 신규 상품 소개

유저상호작용요소극대화 신규서비스에대한유저관심도지속증가

원하는 질문 주제 입력

6개의 서로 다른 SKU가
투표 페이지 내 동시 노출

최근 2개월 내
서비스 진입 유저 PV

+20%

최근 2개월 내
투표 완료 유저 UV

+10%

약 5%예상 CTR예상 클릭 약 190만



두근두근 1등 찍기 Full-Funnel 운영 전략

III. 소재 운영 및 정책 가이드 II. Full-Funnel 운영 전략 및 성공사례I. 신규 상품 소개

[참고] 이 방법은 캠페인 운영 중 발생할 수 있는 모든 케이스를 포함하지 않으며, 퍼널 전략 및 세부 KPI에 따른 캠페인 운영 방향성 설정 시 참고용 예시로 활용해 주세요.

서로 다른 3개의 상품을 운영하며 Upper-Mid-Low 퍼널을 모두 커버할 수 있는 Full-Funnel 캠페인 운영
(1) ‘행운퀴즈’, ‘두근두근 1등 찍기’, ‘DA 배너 광고’ 를 동시에 집행하여 하루 권장 최소 트래픽을 확보하고 최종 전환으로의 잠재력 극대화
(2) 타겟팅이 가능한 DA 제품을 활용해 이전 캠페인 노출/클릭 유저 리타겟팅 캠페인까지 운영 가능

캠페인 기간

캠
페
인

예
산

두근두근 1등찍기

행운퀴즈1

2

[Upper 퍼널]
캠페인 초반 혜택 및

프로모션 인지도 확산

[Mid 퍼널]
낮은 단가로 유저 트래픽
볼륨 확보 및 참여 유도

[Low 퍼널]
(1)~(3) 캠페인 반응 유저 타겟팅을

통한 always-on 캠페인으로의 전환

DA배너광고3

‘두근두근 1등찍기’소재로활용한 6개제품별
반응유저를각기다른세그먼트와맞춤소재로
운영해타겟반응도를극대화할수있어요.



두근두근 1등 찍기 성공 사례

III. 소재 운영 및 정책 가이드 II. Full-Funnel 운영 전략 제안I. 신규 상품 소개

결과

앱서비스

+16%
당일 DAU

+30%
타 매체 대비 앱 오픈 CVR

광고주 요기요

앱 오픈 증대 및 유입 이후 결제 유도캠페인 KPI

두근두근 1등 찍기집행상품

운영전략

• 낮은 CPC로 대량의 트래픽을 확보하면서, 커스텀 질문 및
카탈로그 형태로 제품을 노출해 유저 참여 경험까지 기대할
수 있는 ‘두근두근 1등찍기’ Beta 테스트 참여

• 각 SKU별로 다른 랜딩 페이지를 지정하여, 투표한 유저가
실제 구매 CVR까지 이어질 수 있도록 해당 SKU의 할인
쿠폰 페이지로 랜딩되도록 운영



두근두근 1등 찍기 소재 운영 및 정책 가이드

III. 소재 운영 및 정책 가이드 II. Full-Funnel 운영 전략 및 성공사례I. 신규 상품 소개

1 투표주제

• 한 줄당 공백 포함 16자 이하로 작성해주세요 (최대 2줄로 작성 가능하고 한 문장으로 이어질 수 있도록 작성해주세요) 
• 문장은 반드시 의문형(“?”)으로 끝나야 해요
• 유저가 쉽게 공감하고 상상할 수 있는 상황을 담아 주세요
• 특정 브랜드 또는 상품명을 언급한 주제는 사용할 수 없어요
• 유저가 투표를 하면서 원하는 행동을 상상할 수 있도록, 구체적인 상황을 제시하는 것이 중요해요

2 상품명
• 이미지 소재에 부합하는 상품명 또는 콘텐츠명만 작성해주세요.
• 공백 포함 14자 이하로 작성해주세요
• 사용 가능한 특수 문자는 ,(쉼표) 1개 이에요. (그 외 특수 문자는 사용이 불가해요)

3 상품작성
• 캠페인 1개에 상품은 최소 6개 최대 10개 등록 가능해요
• 상품 개수가 많을 수록 유저의 관심도가 올라가요
• 설정한 상품의 순서와 상관 없이 유저에게 노출 시 랜덤으로 보여져요

• 집행 2영업일 전부터 취소 위약금이 부과되며, 전날 23시 이후로는 집행 취소가 아예 불가해요.
• 예약은 영업일 기준 1영업일 전부터 가능해요.
• 최대 60일 이후 시점까지 부킹이 가능해요.

4 위약금/예약정책

두근두근 1등찍기세부가이드

https://toss-ads.gitbook.io/guide/ad/catalog_vote
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