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마케터가 주목하는 핫플레이스,
그곳을 공략하기 위한 오프라인 마케팅을 고민하고 계신가요?

HOT SPOTS ON THE STREET

성수 홍대 여의도

강남삼성명동

Source: 통계지리정보서비스 (상업용부동산 (오피스 제외) 임대가격지수 ‘25 1Q YoY; 부동산 유형별 증감률 산술 평균). 서울시 상권 분석 서비스 (‘25 1Q YoY). 국가 통계 포털 (‘19-’23년 CAGR).

6개 상권
상가 임대 가격 지수

+2.7%
(서울시 평균 1.3% 대비 2배 이상)

6개 상권
유동 인구 증가율

+2.1%
(서울시 인구 5개년 연평균 -0.7%)



이렇게나 뜨거운 핫플레이스를 소비하는 두 가지 방식
오프라인으로 찾아가기와 온라인으로 알아보기

HOT SPOTS ON THE SCREEN

Source: Google Internal Data. ‘25 1H YoY. YouTube 검색 (6개 상권 + 키워드). 단, 예약 키워드에 대해서는 실질적인 예약 의도를 반영하는 Google 검색.

👣오프라인 트래픽👣

OO 놀거리

+43.2%

팝업

+12%

OO 데이트

+25.3%
OO 맛집

+29.9%

OO 카페

+6.9%

OO 팝업

+20.4%

👆온라인 트래픽👆
파인다이닝

+253%

카페

+53%

6개 상권 관련
키워드 검색량

(‘25년 1H 전년비/YouTube)

주제별 YouTube 영상
시청 시간

(‘25년 1H 전년비)

OO 예약

+38.5%
(Google 검색)



핫플레이스에 대한 오프라인 트래픽과 온라인 트래픽은
함께 늘어나는 경향성을 보이고 있습니다

PEAK PLACES PACKAGE

Source: 서울 열린데이터 광장. Google Trends.

연평균 +10.1%

연평균 +40.6%

F&B 패션

뷰티엔터테인먼트

[PRESENTATION ONLY]
Naver 검색량과 함께 보기

검색량 데이터는 각각 Index 처리한 
수치입니다. 따라서 YouTube 검색량 100과 
Naver 검색량 100은 반드시 동일하지 
않습니다.
따라서 이 차트를 통해 YouTube와 Naver 
검색량 절대값은 대소 비교를 할 수 없습니다.
양자 간 비교가 가능한 것은 시간에 따른 증감 
추이 혹은 기울기입니다.

가령 YouTube 검색량은 지난 3년 여간 
점진적으로 늘어온 반면 Naver 검색량은 
비슷한 수준을 유지했거나 줄었다는 결론을 
도출할 수는 있습니다. 하지만 YouTube 
검색량이 Naver 검색량에 비해 절대적으로 
적다고 말할 수는 없습니다.

https://screenshot.googleplex.com/999B7Pk2FefHPN8


PEAK PLACES PACKAGE

2배
성수동 등 핫플레이스를 방문하려는 사용자 혹은 

핫플레이스 관련 콘텐츠를 시청하는 순간을
키워드 팩을 통해 타겟팅

Peak Places 타겟팅

2배
대한민국에 사는 35세~44세의  여성 중

뷰티 제품 구매 의도가 있는 사용자를 타겟팅

기존 타겟팅

 

Peak Places Package
핫플레이스를 향한 온라인 트래픽을 빈틈없이 포착하는 방법



핫플레이스 키워드 팩 제공
: 다양한 핫플레이스 중 관련도 높은 곳 선택 가능

PEAK PLACES PACKAGE

Peak Places Package
핫플레이스를 향한 온라인 트래픽을 빈틈없이 포착하는 방법

성수 홍대•합정•연남•상수

여의도•더 현대 강남역

성수 팩토리얼 성수

성수 완당 성수 다락

성수동

무신사 성수

홍대 놀거리 연남동 데이트

미쁘동 연하동 홍대 카페

IFC몰 맛집 여의도 한강공원

여의도 맛집 베스트 10 여의도 타마

강남 우동

강남 혼자 놀기 강남 거리

강남 카페 추천

명동 삼성•코엑스

명동 길거리 음식 바리에가타 명동 스타필드 코엑스몰 코엑스 전시회

2배
성수동 등 핫플레이스를 방문하려는 사용자 혹은 

핫플레이스 관련 콘텐츠를 시청하는 순간을
키워드 팩을 통해 타겟팅

Peak Places 타겟팅



PEAK PLACES PACKAGE

핫플레이스 키워드 팩

성수

홍대•합정•연남•상수

여의도•더 현대

명동

삼성•코엑스

강남역

Peak Places Package
핫플레이스를 향한 온라인 트래픽을 빈틈없이 포착하는 방법

01 Peak Places Shorts
핫플 관련 Shorts 공략하는 브랜딩02

보다나  Vodana
스폰서

권장 최소 예산 2,000만 원/월

예상 클릭수: 15-30만

Peak Places Demand Gen
팝업 예약 페이지 / 판매처 트래픽 증대

웹 사이트 트래픽 또는 전환 확보 목적 캠페인
- 팝업 스토어 사전 예약 페이지 등 운영시
- 자사몰 OR 유통 채널 등 판매처 유입/구매 유도시

권장 최소 예산 2,000만 원/월

예상 노출수 : 200-500만

핫플 관련 Vlog Your Shorts Ad

인지도 및 구매 고려도 증대 목적 캠페인
- 팝업 스토어/오프라인 프로모션 등에 대한 인지도 형성
- 특정 지역 방문자를 대상으로 한 브랜드 고려도 제고
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Appendix
● 6개 주요 상권 온라인/오프라인 트래픽 분석
● 성과 측정 전략
● FAQ



Peak Places Package는 현재 (i) 성수, (ii) 
홍대•합정•연남•상수, (iii) 여의도•더 현대, (iv) 명동, (v) 
삼성•코엑스, (vi) 강남역 등 6개 지역에 대해 준비되어 
있습니다. 이후 슬라이드에서는 앞서 소개드린 성수 외 5개 
지역에 대한 데이터를 소개해드립니다.

그 외 지역에 대한 패키지는 수요에 따라 추가 제작될 수 
있습니다. Google 담당자를 통해 요청해주시기 바랍니다.

6개 주요 상권 
온라인/오프라인 트래픽 
분석



홍대•합정•연남•상수
오프라인 트래픽 & 온라인 트래픽 추이

PEAK PLACES PACKAGE

Source: 서울 열린데이터 광장. Google Trends.

연평균 +7.2%

연평균 +20.2%

뷰티 패션

IP F&B

[PRESENTATION ONLY]
Naver 검색량과 함께 보기

검색량 데이터는 각각 Index 처리한 
수치입니다. 따라서 YouTube 검색량 100과 
Naver 검색량 100은 반드시 동일하지 
않습니다.
따라서 이 차트를 통해 YouTube와 Naver 
검색량 절대값은 대소 비교를 할 수 없습니다.
양자 간 비교가 가능한 것은 시간에 따른 증감 
추이 혹은 기울기입니다.

가령 YouTube 검색량은 지난 3년 여간 
점진적으로 늘어온 반면 Naver 검색량은 
비슷한 수준을 유지했거나 줄었다는 결론을 
도출할 수는 있습니다. 하지만 YouTube 
검색량이 Naver 검색량에 비해 절대적으로 
적다고 말할 수는 없습니다.

https://screenshot.googleplex.com/MfkWesVyRgQUNju


여의도•더 현대
오프라인 트래픽 & 온라인 트래픽 추이

PEAK PLACES PACKAGE

Source: 서울 열린데이터 광장. Google Trends.

연평균 +3.9%

연평균 +0.2%

F&B

뷰티

엔터테인먼트

패션 X 엔터

[PRESENTATION ONLY]
Naver 검색량과 함께 보기

검색량 데이터는 각각 Index 처리한 
수치입니다. 따라서 YouTube 검색량 100과 
Naver 검색량 100은 반드시 동일하지 
않습니다.
따라서 이 차트를 통해 YouTube와 Naver 
검색량 절대값은 대소 비교를 할 수 없습니다.
양자 간 비교가 가능한 것은 시간에 따른 증감 
추이 혹은 기울기입니다.

가령 YouTube 검색량은 지난 3년 여간 
점진적으로 늘어온 반면 Naver 검색량은 
비슷한 수준을 유지했거나 줄었다는 결론을 
도출할 수는 있습니다. 하지만 YouTube 
검색량이 Naver 검색량에 비해 절대적으로 
적다고 말할 수는 없습니다.

https://screenshot.googleplex.com/9zjrjSg2bscp9Rs


명동
오프라인 트래픽 & 온라인 트래픽 추이

PEAK PLACES PACKAGE

Source: 서울 열린데이터 광장. Google Trends.

연평균 +17.9%

연평균 +11.5%

F&B

패션 럭셔리

IP

[PRESENTATION ONLY]
Naver 검색량과 함께 보기

검색량 데이터는 각각 Index 처리한 
수치입니다. 따라서 YouTube 검색량 100과 
Naver 검색량 100은 반드시 동일하지 
않습니다.
따라서 이 차트를 통해 YouTube와 Naver 
검색량 절대값은 대소 비교를 할 수 없습니다.
양자 간 비교가 가능한 것은 시간에 따른 증감 
추이 혹은 기울기입니다.

가령 YouTube 검색량은 지난 3년 여간 
점진적으로 늘어온 반면 Naver 검색량은 
비슷한 수준을 유지했거나 줄었다는 결론을 
도출할 수는 있습니다. 하지만 YouTube 
검색량이 Naver 검색량에 비해 절대적으로 
적다고 말할 수는 없습니다.

https://screenshot.googleplex.com/A9K2woeHTwVo3NS


삼성•코엑스
오프라인 트래픽 & 온라인 트래픽 추이

PEAK PLACES PACKAGE

Source: 서울 열린데이터 광장. Google Trends.

연평균 +2.5%

연평균 +21.7%

건강기능식품

뷰티패션

엔터테인먼트

[PRESENTATION ONLY]
Naver 검색량과 함께 보기

검색량 데이터는 각각 Index 처리한 
수치입니다. 따라서 YouTube 검색량 100과 
Naver 검색량 100은 반드시 동일하지 
않습니다.
따라서 이 차트를 통해 YouTube와 Naver 
검색량 절대값은 대소 비교를 할 수 없습니다.
양자 간 비교가 가능한 것은 시간에 따른 증감 
추이 혹은 기울기입니다.

가령 YouTube 검색량은 지난 3년 여간 
점진적으로 늘어온 반면 Naver 검색량은 
비슷한 수준을 유지했거나 줄었다는 결론을 
도출할 수는 있습니다. 하지만 YouTube 
검색량이 Naver 검색량에 비해 절대적으로 
적다고 말할 수는 없습니다.

https://screenshot.googleplex.com/6cQxmMzS7vKvPAE


강남
오프라인 트래픽 & 온라인 트래픽 추이

PEAK PLACES PACKAGE

Source: 서울 열린데이터 광장. Google Trends.

연평균 +1.6%

연평균 +17.1%

뷰티

패션F&B

엔터테인먼트

[PRESENTATION ONLY]
Naver 검색량과 함께 보기

검색량 데이터는 각각 Index 처리한 
수치입니다. 따라서 YouTube 검색량 100과 
Naver 검색량 100은 반드시 동일하지 
않습니다.
따라서 이 차트를 통해 YouTube와 Naver 
검색량 절대값은 대소 비교를 할 수 없습니다.
양자 간 비교가 가능한 것은 시간에 따른 증감 
추이 혹은 기울기입니다.

가령 YouTube 검색량은 지난 3년 여간 
점진적으로 늘어온 반면 Naver 검색량은 
비슷한 수준을 유지했거나 줄었다는 결론을 
도출할 수는 있습니다. 하지만 YouTube 
검색량이 Naver 검색량에 비해 절대적으로 
적다고 말할 수는 없습니다.

https://screenshot.googleplex.com/BeYQo73DEnuTGmV


Peak Places Package 활용시 선택적으로 적용할 만한 성과 측정 전략을 
제안드립니다. 광고 집행 후 통상적으로 검토하는 성과 지표 외에 캠페인 
효과를 보다 다각적으로 분석하는 데에 도움이 될 수 있습니다.

여기에 소개해드리는 성과 측정 전략은 캠페인 규모와 고객사 데이터 
공유 범위 등에 따라 적용 가능 여부가 달라질 수 있습니다. 이들 성과 
측정 전략을 도입하고자 하실 경우 캠페인 시작 전 개별 Google 
담당자와 미리 상의해주시기 바랍니다.

성과 측정 전략



성과 측정 전략 (1)
Finger to Foot Traffic Uplift Report

MEASUREMENT SOLUTIONS

“이번 캠페인 이후
오프라인 매장 방문 의향은

얼마나 늘었을까?”
Brand Keyword
Foot Traffic Signals

* 예시: OOO 강남점, OOO 팝업, 근처 OOO, OOO 영업 시간, OOO 매장 위치, OOO 방문 예약, OOO 웨이팅 시간, OOO 플래그십 스토어
** 검색량 데이터는 최대치를 100으로 설정해 환산한 값으로 제공됩니다.

캠페인 집행 기간
+347%

+112%

A 브랜드 강남역 A
A 팝업
근처 A

A 매장 웨이팅
성수동 A 주차

A 매장 영업시간
(...)

캠페인 전후 7일
검색량 비교

브랜드 키워드
전체

오프라인 방문 의향
키워드*



성과 측정 전략 (2)
Causal Impact Study

MEASUREMENT SOLUTIONS

Re
ve
nu
es

Time

Intervention

Expected
(forecast counterfactual)

Observed

Re
ve

nu
e 

lift

Pre-Period Testing Period“피크 플레이스 패키지가
매출 증가에 기여한 바는

어느 정도일까?”

* 데이터 분석 전문 인력 등이 필요해 일부 고객사에게만 제공될 수 있습니다. 사전에 Google 담당자와 상의하시기 바랍니다.
** 상당 기간 매출, 매체별 광고비 등 데이터가 일 단위로 제공되지 않는 경우 시계열 예측 모델 제작이 어려울 수 있습니다.
*** 결과 변수와 공변량 등 연구 상세 내용은 상의를 통해 조정할 수 있습니다.

매출 데이터
(결과 변수)

YouTube
광고 비용

(원인 변수)

타 매체 비용 등
(공변량)

시계열 예측 모델 구축

YouTube 광고를 집행하지 않았더라면
발생하였을 매출 데이터 예측

실제 매출과의 비교를 통해 YouTube 광고 비용 ROI 측정

MMS Only
MMS 계정 중에서도 일부에 대해서만 

제공될 수 있습니다
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피크 플레이스 패키지
Q. 피크 플레이스 패키지를 활용하기 위한 조건은 무엇인가요?
월 2천만 원 이상 예산이 확정될 경우 각 상권별 타겟팅을 위한 키워드 팩을 제공해드립니다.

Q. 키워드 팩은 어떻게 활용하나요?
● 디맨드젠 캠페인에서는 맞춤 세그먼트를 통해 해당 키워드를 검색한 이력이 있거나 해당 키워드에 

관심을 갖는 사용자들을 타겟팅하실 것을 권장드립니다.
● 쇼츠 캠페인 (VRC 혹은 VVC)에서는 해당 키워드를 이용해 콘텐츠 키워드 타겟팅으로 해당 

키워드와 관련된 콘텐츠를 지면으로 삼아 광고가 송출되도록 하실 것을 권장드립니다.

Q. 6개 상권 외에 또 다른 상권에 대한 키워드 팩도 있나요?
키워드 팩은 수요에 따라 추가 혹은 수정될 수 있습니다. 의견을 Google 담당자에게 전해주시면 키워드 팩 
확장 등에 소중히 참고하도록 하겠습니다.

https://support.google.com/google-ads/answer/9805516?hl=ko&sjid=9176246458763068850-NC
https://support.google.com/google-ads/answer/2769374?hl=ko&sjid=9176246458763068850-NC


FAQ

피크 플레이스 패키지
Q. 피크 플레이스 패키지는 어떤 경우에 적합한가요?
● 피크 플레이스 패키지는 성수동을 포함한 주요 6개 상권을 즐겨 찾는 사용자들을 핵심 타겟으로 

설정하는 모든 마케팅 캠페인에 다양한 목적으로 도입하실 수 있습니다.
● 해당 상권에 OOH, 팝업 스토어 등 오프라인 마케팅을 진행하실 때 함께 활용하거나 오프라인 

마케팅을 집행하기 어려운 상황에서 해당 상권을 방문하는 잠재 고객을 공략하고자 할 때 
유용합니다.
○ 피크 플레이스 디맨드젠 캠페인은 트래픽 혹은 전환 확보가 중요할 때 적합합니다. 보다 자세한 

브랜드 스토리 전달 및 고객 참여 유도 혹은 매출 증진이 목표일 때 권장드립니다. 팝업 스토어 
등을 운영하시는 경우 방문 예약 페이지 등을 랜딩 페이지로 운영하는 전략도 구사하실 수 
있습니다.

○ 피크 플레이스 쇼츠 캠페인은 브랜드 인지도와 고려도를 높이고자 할 때 적합합니다. 팝업 방문 
후기, 맛집 소개 등 주요 상권과 관련된 쇼츠 콘텐츠를 시청하는 순간에 브랜드를 배치함으로써 
해당 상권과 브랜드 사이의 연관성을 강화할 수 있습니다.



FAQ

피크 플레이스 패키지
Q. 오프라인 마케팅과 피크 플레이스 패키지를 함께 활용하면 어떤 효과가 있을까요?
● 단일 채널을 통해 광고를 접한 경우에 비해 3개 이상의 채널을 통해 광고를 접한 경우 전환율은 약 2.9

배 높습니다.* OOH, 팝업 스토어 등 오프라인 마케팅을 접하기 전후 해당 지역 관련 콘텐츠를 
탐색하는 잠재 고객들이 디지털 공간에서도 광고를 접하도록 해 광고 효과를 강화할 수 있습니다.

● 광고에 대한 노출 빈도가 올라감에 따라 브랜드 인지도와 고려도, 구매 의도가 모두 유의미하게 
증가하는 경향성을 보입니다.** 개개인의 방문 빈도가 그리 높지 않은 곳에서 오프라인 마케팅을 
전개하는 경우 디지털 마케팅은 노출 빈도를 끌어올리는 좋은 수단이 될 수 있습니다.

* Omnisend, Marketing Automation Statistics. 2020
** Google Internal Data. 2024. KR.

인지도 고려도 구매 의도
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FAQ

성과 측정 전략
Q. 성과 측정 지원을 받기 위한 조건은 무엇인가요?

ˍ 성과 측정 지원 가능 여부에 대해서는 Google 담당자와 개별적으로 상의해주시기 바랍니다. 캠페인 
기획 단계에서 미리 문의해주실 것을 권장드립니다.

ˍ 예산 규모와 고객사 매출/매체별 마케팅 예산 등 데이터 공유 범위에 따라 지원 가능 여부가 달라질 
수 있습니다. 이에 따라 성과 측정 지원이 제공되지 못할 수 있는 점 양해 부탁드립니다.

ˍ 월 2천만 원 예산은 피크 플레이스 패키지 키워드 팩 제공을 위한 요건입니다. 성과 측정 지원과는 
독립적으로 제공됩니다.



Hot Spots: On the Street, On the Screen
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